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Kaj je turizem?

Kdo je turist?

Kdo je lahko turist?

Zakaj postanejo ljudje turisti?

V katerem letnem Casu je najvel
turistov?

Kaj omogoca turizem?

Kaj vse sodi med naravne pogoje
za turizem?

Kaksni pa so naravni pogoji za
turizem v Sloveniji?

Kateri so kulturni pogoji za turizem?
Kako je z gospodarskimi pogoji na
splosno in pri nas?

Kako turisti potujejo?

Kaks$no vilogo ima v turizmu
gostinstvo?

Katere druge dejavnosti so turizmu
$e potrebne?

Kaks$no viogo imajo turisti¢ne
agencije?

Kako se v turizmu odrazajo politicne
razmere?

Je vsak kraj tudi turistiéni kraj?

In kdo skrbi za urejenost
turisticnega kraja?

Kaj pa turisti¢na drustva?

Kateri ljudje so poklicno najbolj v
sluzbi turistov?

Kaks$ne koristi ima druzba od
turizma?

Je turizem neke vrste trgovina?

Se lahko Ze osnovnosolci vkljudijo v
turistiéno Zivljenje domacega kraja?
Kako se pripravljamo na turisticno
potovanje?

Za konec

Nekaj pogosto uporabljanih
turistiénih izrazov

KAT JE TURIZEM?P

Na to vprasanje poznamo Ste-
vilne odgovore, vse opredelitve
pa vsebujejo isto bistvo: Turi-
zem je tisti pojav v druzbi, ki
se kaze v potovanju in bivan-
ju jjudi zunaj kraja stalnega
bivaliS¢a zato, da se telesno
in dusevno sprostijo.

Turizem

— je druzben in mnozi¢en pojav,
saj zajema Siroke sloje prebi-
valstva neke druzbe (kraja, dr-
Zave, sveta);

PoleM
so(%, DA $E JE
TACELA TURISTICNA
SEZONA?

— ljudje zapustije kraj stalnega
bivanja in potujejo v drug kraj z
namenom, da spremenijo bival-
no okolje;

— v tuj kraj pripotujejo in v njem
bivajo le zaCasno, kraj pa so si
izbrali zato, da bi v njem nekaj
doziveli;

— poglavitni namen doZivetij v tu-
jem kraju je duSevna in telesna
sprostitev, kar daje ¢loveku no-
vih Zivljenjskih moci.

Tak$na je groba razlaga pojma
turizem z zornega kota udele-
Zencev v turizmu. Turizem pa
ima Se drugo plat. To so vse tiste
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dejavnosti, ki omogoc€ajo poto-
vanje, bivanje in sprostitev ljudi.
NajpomembnejSe dejavnosti v
turizmu so: prevoz, gostinstvo,
trgovina, turisticne agencije, pa
tudi kulturne, Sportne in druge
dejavnosti. Ce opredelimo po-
jem turizem s staliS¢a izvajalcev
nastetih storitev, se ta glasi: Tu-
rizem je organizacija vseh de-
javnosti, ki omogocajo potovan-
je, bivanje in zadovoljitev raznih
potreb turistov.

Turizem ima dve strani:

— ena stran so turisti — udele-
Zenci turizma, ki uporabljajo
storitve za potovanje (prevoze),
bivanje (nastanitev in prehrano)
in sprostitev (zabavo, Sport, kul-
turo);

— druga stran pa so vsi izvajalci
storitev, ki jih turisti potrebujejo
in uzivajo v ¢asu, ko so zdoma.

S to razlago smo predstavili le
najbolj prepoznavne izraze tu-
rizma. V nadaljevanju pa bomo
spoznali, da je turizem bistveno
Sirsi, globlji, druzbeno pomemb-
nejsi in na vsa podro¢ja druzbe
razsirjen pojav.

kD0 JE TURISTP

= = e
Najkrajsi odgovor: Turist je po-
potnik za lastno razvedrilo. Bolj
toCno pa pojem turist opredeli-
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mo takole: Turist je oseba, ki za
doloc¢en ¢as zapusti svoj dom
in odpotuje v tuj kraj zato, da
bi si tam na razlicne nacine
nabral Zivljenjskih mo¢i. Tako
je turist v kraju, kamor je pripo-
toval, tujec. Turist ne prihaja v
tuj kraj zato, da bi sluzil denar.
Prav nasprotno — za prevoz,
prenoCevanje, prehranjevanje
in razvedrilo turist porablja s se-
boj prineseni denar.

Izjema so ljudje, ki se sluzbe-
no zacasno zadrzujejo v tujem
kraju. UdeleZzujejo se kongre-
sov, sodelujejo na prireditvah,
opravljajo obCasna dela zunaj
doma ipd. To so poslovni turis-
ti, ki prav tako potujejo, bivajo
in potrebujejo razne storitve kot
pravi turisti, a jim stroSke povr-
ne njihova organizacija.

CE ML OCKA™N
DASE 5 EVRN ZA
SLADOLED, BoM LisTo
PRAVA TURISTKAL

Osebe, ki prihajajo v tuj kraj na
delo, niso turisti. To velja tudi za
ljudi, ki se dnevno vozijo v tuj
kraj ali pa zagasno Zivijo v njem
zato, da se Solajo.

Turiste razvr§€amo po razli¢nih
merilih:

— po drzavljanski pripadnosti so
turisti domadi in tuji, tisti, ki le-
tujejo v domovini, so domagdi tu-
risti, tisti, ki pripotujejo iz tujine,
pa so tuji turisti;

— po dobi bivanja v nekem kraju
so turisti prehodni, to so tisti, ki
se v kraju zadrzujejo do treh dni,
in penzionski turisti, ki bivajo v
kraju dalj kot tri dni;

— po namenu bivanja so turisti
zdraviliski, kongresni, leto-
viski, izletniski, . udelezenci
prireditev itd.



Vsaka od opredelitev, turistov
ima poseben namen. Cim bolje
poznamo turiste v doloCenem
kraju ali drzavi po navedenih
zvrsteh, bolje lahko prilagodimo
turistiCne storitve njihovim zah-
tevam, navadam in potrebam.

kDO JE LAHRO TURIST?

Turist je lahko le tista oseba, ki
izpolnjuje tri osnovne pogoje:

— imeti mora zeljo, motiv in od-
lo€enost za potovanje in bivan-
je zunaj doma za lastno razved-
rilo;

— imeti mora denar za placilo
storitev, ki si jih bo privoscil;

— imeti mora dovolj prostega
casa.

Turizem postaja za vse ve¢ lju-
di prava Zivljenjska potreba.
Zato nacrtno hranijo denar za
potovanja in letovanja. Kadar v
druzbi naras¢a blaginja, ostaja
ljudem tudi ve¢ denarja za turis-
ticne namene. NajveC denarja
za turistiCna popotovanja lahko
porabijo tisti, ki so si Zze zado-
voljili  najnujnejSe Zivljenjske
potrebe (stanovanje, pohistvo,
izobrazbo, avtomobil ipd.).

Ljudje imamo vse veC prostega
¢asa. Delovni €as se je v zadn-
jih sto letih skrajSal z 12 na 7 in
manj ur na dan; zadnja desetlet-
ja imamo dva prosta dneva na

teden (vikend); vsem delavcem
je zakonsko zagotovljen placan
letni dopust (v vseh drzavah
Sele po drugi svetovni vojni).
Zato obseg turizma v svetu na-
ras€a.

Zelje za turisticno dozivljanje si
ljudje lahko privzgojimo, lahko
pa jih vzbudijo v nas razliCne
informacije. Ce npr. otrok smu-
Ca ze od rane mladosti, se bo
podajal na smucarijo tudi kas-
neje, ko bo odrasel. Ali: uditel;
predstavi v razredu zelo zanimi-
vo pot do nekega kraja, kjer je
grad, v njem muzej, pa se zato
ucenci odiogijo, da bodo 8li tja
na izlet. Ali: v izlozbi zagledas
plakat, ki vabi na izlet v Budim-
pesto. Vzbudi se Zelja; Clovek
preuci moznost glede denarja in
prostega ¢asa in se odlocCi za to
potovanje.

Mnogi ljudje svoja potovanja in
letovanja skrbno nacrtujejo. Na
to se tudi sistemati¢no priprav-
ljajo; zbirajo in berejo literaturo,
se ucijo tujih izrazov, oskrbijo se
z zemljevidi ipd. Na ta nacin bol-
je izrabijo €as in denar.

ZARAT POSTANETO LIUDJE TURISTI?

Zelo Stevilni in razlicni so motivi,
zaradi katerih ljudje postanejo
turisti.



Sprostitev je prevladujoCi raz-
log veéine turistov. Clovek se
sprosti Ze s tem, Ce spreme-
ni bivalno okolje in ZzZivljenjski
ritem. Temu se Cesto pridruZi
Se zavestno pocivanje ali kaka
gportna ali drugacna dejavnost
ter zabava. V tem ¢asu skusamo
odloziti vsakodnevne skrbi, lah-
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SAMOSE Hipt
SeM ZE NA PRELOMU
RENESANSE V
BaRoK !

ko se posvetimo samemu sebi.
Stevilne spremembe ugodno
vplivajo na nase razpolozenje,
smo bolj vedri, kasneje pa bol]
spociti in zadovoljni.

Ze sprostitev povzro¢i izbolj-
Sanje zdravstvenega stanja.
Vracajo se nam energija, Ziv-
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lienjska volja in delovna sposob-
nost. Mnogi ljudje pa potrebuje-
jo Se zdravnisko nego, dietno
prehrano, nadzorovan pocitek
ipd. Zaradi zdravljenja so turisti
predvsem starejsi ljudje, zaradi
preventive pa tudi miajsi.

Sportnih dejavnosti je toliko,
da jih ne kaZe naStevati. Vsi
turisti iz te skupine se podajajo
na pot s to¢no dolo¢enim name-
nom Vv kraje, kjer so zagotovije-
ne naravne razmere in ustrezna
oprema za $portno udejstvovan-
je. V posameznih letnih Casih
so 3portne dejavnosti razliCne,
posamezni Sporti pa zahtevajo
razliéno opremijenost tako turis-
tov kot turisti¢nih krajev.

Turisti se udelezujejo priredi-
tev. Te so lahko gospodarske,
kulturne, 8portne, politicne,
izobraZevalne: npr. razstave,
sejmi, tekmovanja, mnoziCna
zborovanja, nastopi in drugacne
manifestacije. Turisti so vecidel
gledalci, opazovalci, a vCasih




tudi sooblikovalci prireditve. Ce
se v kraju zadrzujejo manj kot
24 ur, so izletniki, in ¢e vec, so
turisti.

Pridobivanje novega znanja
o tujih krajih in ljudeh je uCinek
vsakega potovanja. Kulturno
obzorje si 3e posebej Sirimo
z ogledovanjem zgodovinskih
spomenikov, muzejev, cerkva,
gradov, galerij itd. in Ce se ude-
leZujemo prireditev.

Iz verskih nagibov hodijo ljud-
je na romanja, obiskujejo boz-
ja pota, se udelezujejo verskih
shodov in slovesnosti. Ob ver-
skih praznikih so v posameznih
krajih lahko tudi posvetne prire-
ditve po uveljavijenih Segah in
navadah.

Tudi nakupi so motiv turistiCnih
potovanj. To je lahko glavni
namen obiska nekega kraja,
veckrat pa so drobni nakupi
(predvsem spominkov) le ob-
robne zadeve ob obisku iz dru-
gih razlogov.

Ljudje potujejo, prenoCujejo in
se prehranjujejo v tujih krajih,
kadar prihajajo urejat osebne
zadeve (npr. na obCini, na so-
digdu). Ce v takem primeru tudi
prenodijo v gostinskem obratu,
so turisti.

Razlogi za turisticna potovanja
so med seboj zelo prepleteni.

Vsaki¢, ko spremenimo okolje,
nekaj novega spoznamo in do-
Zivimo, se sprostimo, si kaj ku-
pimo. Osnovnemu motivu se
vedno pridruzijo- Se drugi, kar
skupaj oblikuje turisticno dozi-
vetje.

Urejanje sluzbenih zadev je
razlog za potovanja mnogih
poslovnih ljudi. Poslovni turisti
porabljajo storitve kot vsi drugi
turisti, ¢eprav v tujem kraju de-
lajo in jim pripada zasluzek. V
to skupino uvr$¢amo trgovske
potnike, udeleZzence kongresov,
prireditelje razstav, igralce, film-
ske delavce in mnoge druge.
NajveC tovrstnih obiskov je v
vecjin gospodarskih, politi¢nih
in kulturnih srediscih.

TEZKO B NAELY
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V RATEREM LETNEM CAsU
JE NATVEC TURISTOVP

T I ————————=ua}
Turistiéni tokovi so neprekinje-
ni, niso pa skozi vse leto enako
mocni. Najve¢ ljudi se vsekakor
odpravi na turistiéno potovanje
v dveh poletnih mesecih: juli-
ja in avgusta. V tem Casu so v
vedini drzav Solske pocitnice.
Veliko podjetij in ustanov orga-
nizira kolektivhe dopuste delav-
cev prav zaradi Soiskih pocitnic.
V tem ¢asu so v nekaterih dr-
zavah zaprti celo drzavni uradi.
Vzporedno pa je v Evropi prav
to letno obdobje najtoplejsi ¢as
in ljudje hite k morju, v gore in
ven iz naseljenih krajev v narav-
na okolja. Za vecino letoviskih

"(’//;,
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turisticnih krajev je v tem letnem
¢asu glavna turisticna sezona.

Poleg poletne turisti¢éne sezo-
ne poznamo $e zimsko. Tudi
to turisticno sezono narekujejo
zimske Solske pocitnice. To je
éas za zimski Sport v krajih z
ustreznim podnebjem in tereni.

V zdravili§¢ih letni €as skoraj
ni pomemben, saj delujejo vse
leto skoraj v enakem obsegu.
Tudi po mestih in drugih sredis-
¢ih, kamor prihajajo pretezno
poslovni ljudje, ne poznajo izra-
zitih sezon.

Vec¢ turistov kot ponavadi je ob
praznikih, npr. ob prvem maju.
Tudi ob koncu tedna (vikendih)
se ljudje mnozi¢no podajajo na
izlete, na obiske, v pocitniSke

PLAZECA SE MEGLA..
«DROBEN HLADEN DEZEK...
... HoA Po MOKREM

hiice in na krajSa potovanja.
Za nekatere ljudi je Cas poto-
vanja in bivanja zdoma pogojen
z njihovo sprostitveno dejav-
nostjo. Tako poznamo lovno in
ribolovho sezono, popotnisko
sezono, smucarsko sezono itd.;
vse so vezane na razlicne me-
sece. Tudi prireditve, npr. vele-
sejmi, pros€enja, romanja, po-
sebne turisti¢ne prireditve ipd.,
SO neenakomernc razporejene
skozi leto.

RAT OMOGOCA TURIZEMP

Doslej smo govorili o turistih
— udelezencih v turizmu. Poglej-
mo pa $e drugo stran: kaj mora

.« §IVO NEBO...

LISTIU v

imeti dezela ali kraj, da privla-
¢i turiste in da tja sploh pride-
jo. Pogoje za turizem v kraju,
na nekem obmocju ali v drzavi
lahko zdruzimo v naslednje Stiri
skupine:

1. Naravni pogoji so vse tis-
te naravne privlacnosti, kot so
vode, gore, podnebje, kraski
pojavi, rastlinstvo, Zivalstvo idr.,
ki pritegnejo turiste. Te naravne
danosti morajo biti urejene tako,
da zadovoljujejo potrebe turis-
tov. Ljudje se najbolj sproscajo
prav v naravnem, zdravju korist-
nem okolju.

2. Kulturni pogoji so vsa kul-
turna dedis€ina in vsa kulturna
dogajanja. Ljudje se s spoznan-
ji iz preteklosti in z doZivetji na

e P e T T SR
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Spd RES,
LOVSKA SEZONA JE
. Tul TECU INoPO-

Z0R DRUSE!

prireditvah duhovno bogatijo.

3. Gospodarski pogoji so vse
tisto, kar so v neki drzavi dodali
k naravnim in kulturnim pogo-
iem (zgradili, opremili, organizi-
rali), da bi omogocili potovanje,
bivanje in dejavnosti turistov. To
so prometne poti in prometna
sredstva, gostinstvo, trgovina,
objekti za zabavo, Sport in dru-
ge dejavnosti turistov. Brez dob-
rih prometnih poti, objektov za
prenoCevanje in prehrano ter za
zadovoljevanje drugih osebnih
potreb turizma ne more biti, pa

&e ima neki kraj $e tako odlicne
naravne in kulturne priviaénosti.

4, Politicni pogoji: najpome-
mbnejSa sta mir ter soZitie
med narodi in ljudmi. Brez
miru in varnosti si he moremo
zami$ljati brezskrbnih potovan;.
Med te pogoje uvrS¢amo
razliéne drzavne ukrepe, Ki
liudem omogocajo prehod prek
drzavne meje, vnos in iznos
denarja, carinjenje, placevanje
taks, nadzorovanje njihovega
bivanja, varovanje njihovih
interesov, oskrbo in rabo potnih

UPAM DA SE
RAZUMEVA Y PROSPEK-
: Tu MORA BITL ZA 20%

= VEC SONINIH DNILE

ter drugih dokumentov.
Posamezne drzave, obmodja in
kraji imajo razlicne naravne in
kulturne danosti. Narava ni bila
enako radodarna do vseh, kul-
turni spomeniki niso enakomer-
no razporejeni po svetu, razli-
&no so razviti gospodarski po-
goji, pa tudi popolna druzbena
varnost turistom na posameznih
obmodjih e ni zagotovljena.
Poleg tega vse druzbe nimajo
enakega odnosa do turizma.
Ponekod vse gospodarske de-
javnosti podrejajo razvoju turiz-
ma, drugje pa prav nasprotno.

o
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KAJ VSE SODI MED
NARAVNE POGOJE ZA TURIZEMP?

Naravne danosti, ki jih izrablja-
mo v turizmu, se kazejo v raz-
gibanosti tal (relief), v podnebju
(klima), v vodovju, v rastlinstvu
(flora) in Zivalstvu (favna) ter v
bogastvih podzemlja.

Razgibanost tal ali relief daje
pokrajini podobo ravninskega,
dolinskega ali gorskega sve-
ta. Vsak od teh tipov sveta ima
svoje mikavnosti. Planine, gore
in hribi, vmes doline, pa ravni-
ce, morske obale in otoki, tesni
in podzemske jame, med vsem
tem pa Se stotine naravnih Cudes
—vse to vzbuja v ljudeh Zeljo, da
bi si jih ogledali, jih spoznali in

RAVAL, Ko §eM MU REKEL,

DA @A BO RAFTING PRIE-
TnO RAZVEDRIL WN
SPROSTIL?

tu gojili nekatere telesne dejav-
nosti. Razgibanost tal pogojuje
razli¢ne podnebne razmere in s
tem tudi razli¢nost rastlinstva in
Zivalstva. -~

Na ¢loveski organizem pozitivho
ali negativno vpliva podnebje.
V razli¢nih podnebnih razmerah
so ljudje razlicno razpoloZeni
in aktivni. Zato si i5¢ejo kraje s
takSnim podnebjem, ki najbolj
ustreza njihovemu dobremu po-
¢utju. Za nekatere ljudi je bivan-
je ob morju pravi uzitek, drugim
pa sploh ne prija. Znacilnosti
podnebja se kazejo v tempera-
turi zraka, v $tevilu sonénih dni,
v ostrini in vlaznosti zraka, v ve-
trovih, v razli¢nih padavinah ter
v drugih prijetnih in neprijetnih
pojavih (npr. megla, nevihte).
Previadujoce pozitivhe podneb-

ne znacilnosti omogocajo razvoj
obmorskih, celinskih in klimat-
skih letovis¢.

Voda c¢loveka tajinstveno pri-
vlaci. Oc¢ara ga v vseh pojavnih
oblikah, od studencka, vodne
brzice, slapa, jezera, potoka,
reke in konéno do morja. Daje
mu moznost raznoterih uzitkov.
Ljudje goijijo ob in v vodi razli¢ne
dejavnosti: ribarijo, prisluskuje-
jo Sumenju, plavajo, Colnarijo,
jadrajo, deskajo, se drsajo na
zaledenelih povrsinah, gledajo
slapove ipd.

Iz globin podzemlja priteka-
jo mineralne in termalne vode,
ki imajo v sebi zdravilno moc.
Mineralni vrelci dajejo slatine
— zdravilne pijace, termalni vrel-
ci pa omogocajo zdravljenje bo-
lezni s kopelmi.




Rastlinstvo in zivalstvo sta
tesno povezana z razgibanost-
jo tal ter vodnimi in podnebnimi
razmerami. Zemeljsko povrsino
prekriva na tisoCe vrst rastlin.
Vedina rastlin na nekem obmoc-
ju priviadi ljudi zaradi svojega vi-
deza in delovanja na ¢lovekova
¢utila. Ljudje nekatere rastline
nabirajo in jih uporabljajo kot
zdravila, druge uZivajo (gobe,
robidnice). Zavestno se tudi po-
dajajo v gozdove, med cvetje v
planinskem krsju, na travnike in
loge, v divjino pragozdov in tun-
der, v botani¢ne vrtove, arbore-
tume itd.

V okrilju dreves, grmovia in
drugih oblik rastlinstva imajo
svoja domovanja Stevilne Ziva-

li: v gozdovih ptice in divjad, v
vodah ribe in raki, kar omogoca
posebno turistiéno dejavnost:
lov in ribolov. Mnogi turisti naj-
dejo sprostitev in uZivajo ze v
samem opazovanju Zivali v na-
ravnem okolju.

Turisticni kraji so se z redkimi
iziemami razvili samo tam, kjer
so na voljo kakovostni naravni
pogoji. Naravne danosti nare-
kujejo razvoj doloCenih zvrsti tu-
rizma kot: zdravilidki, kjer so ter-
malni in slatinski vreici; obmor-
ski letoviski zaradi dejavnosti v
morju in na plazah; celinski leto-
viski, kjer je ugodno podnebje,
veliko moznosti za sprostitev;
zimskoSportni, kjer so tereni in

V TEM 0Kol! ¢y
NADZIRAM 0BISKO -
VALCE, ALl JE VSAK
UB RAL 5AMO ENEGA
JURZKA.

snezna odeja za te vrste Sporta;
lovni, kjer je dovolj zivali za od-
strel in fotolov ter je v ta namen
organizirana sluzba; gorski, kjer
je mo¢ planinariti, plezati itd.

RARSNI PA 5O NARAVNI P0GOTI
Zh TURIZEM V SLOVENITIP

Trdimo lahko, da skoraj ni de-
Zele na svetu, ki bi imela toliko
tako razli¢nih in kakovostnih na-
ravnih danosti na tako majhnem
prostoru, kot jih ima Slovenija.
Osnovne pogoje za razvoj turiz-
ma torej imamo. Za primer na-
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vajamo le nekaj najbolj znanih
turistiCnih krajev.

Slovenci imamo lasten ko3cek
Jadranskega morja. Tu je ne-
kaj urejenih letovis¢ (Portoroz,
Piran, |zola, Ankaran), marine v
Portorozu, v lzoli in v Kopru. Le
dobrih 150 kilometrov od morja
kipijo v nebo alpski vr3aci, kjer
so doma alpinizem, planinarjen-
je in zimski Sporti. Sredi€a teh
dejavnosti so Kranjska Gora,
Bovec, Bohinj, Bled, Mojstrana,
Trzi¢, Kamnik in e drugi. Vmes
so hribi in doline in Sumenje bi-
strih rek ... /takSna je ena nasih
pesmil/. Imamo obsezno, z goz-
dovi poraslo sredogorje, kot npr.

Polhograjske dolomite, Blosko
planoto, Pohorje idr., prekrasne
gorske doline (Logarska dolina,
Trenta), prostrane panonske
ravnice (Dravsko polje, Pomur-
je), pa Stevilne gorice (Sloven-
ske gorice, Haloze, Bizeljsko,
Brda), znacilno Ljubljansko bar-
je, naravne parke (Triglavski na-
rodni park), lovisca (KoCevsko
griCevje, Pomurje), krasna jeze-
ra (Bohinjsko, Blejsko, Sedme-
ra triglavska jezera, Cerknisko
jezero), reke, bogate z ribami
(Soca, Krka, Sotla), edinstvene
kraske jame (Postojnska jama,
Skocjanske jame), slatinske
vrelce (Radenci, Rogaska) ter
termalne vrelce (Dobrna, Lasko,

Catez, Zrece, Ptuj, PodCetrtek,
Smarjeske, Dolenjske in Morav-
ske Toplice idr.).

Vse te naravne danosti smo v
Sloveniji Ze vkljucili v turizem,
moznosti za izrabo novih pa
je e veliko. Vendar je pri tem
nadvse pomembno, da naravne
danosti varujemo in ohranimo
neposkodovane.

Vseh turisti¢nih krajev ni mogo-
¢e nasteti. Zato, ¢e le morete,
poromajte po Sloveniji! Spoz-
navajte nas§ mali svet in njegova
tisoCera naravna bogastva! Ho-
dite od kraja do kraja z odprtimi
o&mi, napetimi usesi in si nabi-
rajte spoznanja o lepotah, ki so
nase!

/" ZANE PoHIT!
/ Z 0BNOVo! OBJEKT
- JE v PROSPEKTU
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KATERI 5O KULTURNI
POGOJ| ZA TURIZEM?

Zelo Stevilni so turisti, katerih
glavni namen potovanja so ogle-
di zgodovinskih in kulturnih zani-
mivosti ali prireditev. Zanimanja
za zgodovino in umetnost je v
ljudeh zelo veliko. Kulturni spo-
meniki so bolj ali manj ohranjeni
po gradovih, muzejih, cerkvah,
galerijah, v predelih mest in na-
selij in celo v posameznih do-
movih. Paleta kulturnih vrednot
je zelo Siroka, ohranile pa so
se iz davne preteklosti in tudi iz
najnovejsih casov.

Mnoga naselja in mesta so po-
stala turisticni kraji prav zaradi
bogastva kulturnozgodovinskih
zanimivosti. Izredno kakovostne
kulturne in naravne danosti so
pod mednarodno zas¢ito UNE-
SCA, npr. v Sloveniji Skocjan-
ske jame. Unievanje teh dra-
gotin je pravi zloCin zoper vse
Clovestvo.

Med kulturne pogoje za turizem
Stejemo tudi vse vrste priredi-
tev. Vsaka prireditev, ne glede
na vsebino in sporodilnost, pri-
tegne v kraj ljudi, ki se zanjo za-
nimajo.

Prireditve imajo zelo razlicne
vsebine. Strogo kulturne so ra-
zstave umetniskih del, gledaiis-
ke predstave, festivali, koncerti,

pa tudi razne proslave. Sportne
prireditve so tekmovanja, nasto-
pi, igre v $portnih zvrsteh. Pri-
reditve z gospodarsko vsebino
so sejmi, velesejmi, razstave,
posvetovanja ipd. Politicne pri-
reditve so shodi, praznovanja
kake obletnice, sre€anja stran-
karskih skupin ipd. Znacilne tu-
risti¢ne prireditve so negovanje
krajevnih Seg, veselice, zbori,
tekmovanja v vesc¢inah. Vsebine
posameznih prireditev se Cesto
in mocno prepletajo med seboj.
Nekateri turisti€ni kraji so posta-
li bolj znani prav zaradi tradicio-
nalne prireditve, ki je znacilna
za ta kraj.

Ljudje, ki pripotujejo na priredi-
tev, pustijo v kraju svoj denar,
saj so ga porabili za vstopnirio,
nakup spominkov, za gostinske
storitve in $e kaj. Tako imajc pri-
reditve tudi gospodarske ucin-
ke.

kARD JE Z GOSPODARSKIMI POGOT!
NA S5PLOSNO IN PRI NASP

Ce ima neka dezela Stevilne
in kakovostne naravne in Kul-
turne danosti za turizem, to Se
ni dovolj, da postane turisticna
dezela. Treba je zgraditi, opre-
miti, urediti in organizirati vse,
kar omogoca potovanje ljudi do
krajev teh priviacnosti ter oskr-
bovanje ljudi, dokler so v kraju.
Gospodarske pogoje za turizem
ustvarjajo ljudje in cela druzba z
vlaganjem denarja v tiste dejav-
nosti, ki zadovoljujejo potrebe
turistov.

Liz SNEMAL!
DRUGACE M! Kol 561
NE Bopo VERIEL!
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Dejavnosti, ki omogocajo turi-
zem, so naslednje:

— promet za prevoz oseb in bla-
ga ter za prenos vesti;

- gostinstvo za nastanitev, pre-
hrano in razvedrilo gostov;

— trgovina za prodajo blaga, ki
ga kupujejo in porabljajo turisti;
— obrt za osebne in druge sto-
ritve (npr. frizer, masaze, fitnes,
avtoservis) ali proizvodnjo turis-
ti€nih izdelkov (spominkov);

- komunalna dejavnost, npr.
urejanje parkiriS¢, zelenic;

- turisticne agencije za orga-
nizacijo potovanj in letovanj, po-
sredovanje informacij in oprav-
ljanje drugih turisti¢nih storitev;
— kuiturne dejavnosti, ki zago-
tavljajo ogled kulturnin spome-
nikov ter prireditve s kulturno
vsebino;

— Sportne dejavnosti, ki omo-
gocajo turistom rekreacijo in or-
ganizirajo Sportne prireditve;

— zdravstvo, ki omogoca preven-
tivno in kurativno zdravljenje;

— Solstvo, ki izobrazuje za po-
trebe turizma.

Za zagotovitev gospodarskih
pogojev za turizem mora druz-
ba nameniti velikc denarja in s
posebnimi ukrepi spodbujati na-
loZzbe v turizem.

RARO TURISTI POTUTETOP
=
Turisti potujejc z razli¢nimi pro-
metnimi sredstvi. Sele razvoj
prometnih poti in sredstev je



omogoCil tudi razmah turizma.
Zacetki mnoziénih potovanj se-
gajo v prva desetletja 19. sto-
letja. Takrat so namreC stekle
prve Zeleznice. Pred pribliZno
160 leti so tudi v Sloveniji zgra-
dili prvo (juzno) Zeleznico, ki je
povezovala Dunaj s Trstom. Tej
je do 1. svetovne vojne sledila
izgradnja $e drugih zelezniskih
prog. Prevoz potnikov z Zelez-
nico je naras€al vse do 2. sve-
tovne vojne, nato pa je pricel
mocno upadati zaradi hitrega
razvoja motoriziranega cest-
nega prometa. A zanimanje za
potovanja z Zeleznico se spet

POMISL! DOLORES:
DVE URI OD LONDONA DO
FRANKFURTA PASE ENA DOTY-
KAY, PoTEM PASE TR) Z LETALISCA
Do HOTELA. .. KIE, ZABOGA,
SPLOH VA

'

povecuje, predvsem zaradi pre-
obremenjenosti cest in preste-
vilnih nesre€ na cestah.

Vec kot tri Cetrt-vseh turistov v
Evropi in pri nas potuje z mo-
tornimi vozili po cestah. Taka
potovanja so silno prilagodijiva,
niso vezana na vozni red in jih
je mo¢€ uravnavati po zeljah po-
tnikov. Seveda so razlike med
potniki z osebnimi vozili in tis-
timi, ki se organizirano podaja-
jo na pot z avtobusi. Za cestni
promet so poleg vozil potrebne
urejene ceste, bencinske po-
staje, parkiri3€a, pocivaliSca,
servisi in Se kaj. Zaradi izred-
nega obsega motoriziranega
prometa se poraja v turistiCnih
krajih vse vel tezav z mirujo-
¢im prometom (parkiranjem),
dogajajo pa se tudi prometne
nesrece.

Vse ve€ turistov, predvsem na
daljSe razdalje, potuje z letali.
Udobnost in hitrost potovanja
odtehtata nekoliko viSje izdatke
za prevoz. Z razvojem zranega
prometa, ki potrebuje letala, le-
taliS¢a in vse ustrezne sluzbe za
vodenje procmeta in vzdrZzevanije,
narasca tudi Stevilo turistov.

Za prevoz potnikov sluZijo tudi
reéna in morska plovila (ladje,
trajekti, Colni), ki pa pri nas prepel-
jejo razmeroma malo potnikov.

Med prometna sredstva, ki jih
uporabljamo v turizmu, Stejemo

UPS! NADESNEM
PASU SMo' UPoRABJT!
MORAMO DoPLSTNISKI
PLAN B!

Se vse vrste Zi€énic (gondole,
sedeznice, vie€nice), pa tudi ko-
lesa, vozove itd., ki jih uporab-
ljajo turisti v turisti€nih krajih.

KAKSNO VLOGO IMA
V TURIZMU GOSTINSTVOP

Ljudje potrebujemo vsak dan
tri ali celo veC obrokov hrane
in udoben poditek. Za zadovol-
jevanje teh potreb v tujem kra-
iu skrbi gostinstvo. Ker se pre-
hranjujejo in prenocujejo turisti,
govorimo o turistiCnem gostin-
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stvu. Del gostinstva je namre¢
v sluzbi domadcinov (nekateri
bifeji, gostilne, menze idr.), kar
imenujemo splosno gostinstvo.
Tako spadajo v turisticno gos-
tinstvo vsi nastanitveni obrati in
tisti prehrambeni obrati, kjer se
prehranjujejo in zabavajo turisti.

1. Nastanitveni obrati so po
svojih lastnostih, velikosti, ure-
jenosti, namembnosti in drugih
znacilnostih zelo razli¢ni. Razli-
kujemo veg vrst in tipov, udob-
je pa opredeljujejo kategorije
oznacene z zvezdicami.

Hoteli so vedji in zelo udobni
objekti z najmanj desetimi na-
stanitvenimi enotami (sobami,
apartmaiji) in z najve¢ dvema
posteljama v vsaki sobi. Razli-
kujemo poslovne, zdraviliSke,
letoviSke, Sport in garni hotele,
po udobju pa 3e hotele z eno do
petimi zvezdicami.

Moteli so obrati za preno¢evan-

je in prehrano od avtocestah, e

imajo parkiriSca ter v blizip -
cinsko crpalko in serV}sg/ /

’/ /

Penzioni so manjsi obrati za
polno oskrbo turistov z najman;
petimi sobami z eno do tremi
posteljami.

Prenocis€a so manjsi ali man;j
udobno opremljeni objekti, na-
menjeni le prenogevanju.

Gostis¢a so gostilne z nastanit-
vijo, kjer nudijo poleg hrane tudl
prenocevanje.

Tu Z&oRA), Ko
SISAM SEBoJ V VE -
LIZASTNI TUSIN} KoT v KA-
TEDRALI, SE SPREMENIS
v PESNI KA!

Apartmajsko naselje so eno-
sobni in ve€sobni nastanitveni
obrati, kjer si gostje sami pri-
pravljajo hrano.

,7”'/

——‘,’




Planinski (Ce so dostopni z
avtomobili ali z Ziénico) in drugi
domovi (miadinski, pogitniski,
lovski) so nastanitveni gostinski
obrati namenjeni vsem gostom.

Sotori§éa so urejene povrsine
za postavljanje avtodomov, 3o-
torov, pocitniskih prikolic, hiSic
ter osebnih avtomobilov, na-
menjene turistom, ki Zelijo prezi-
veti dopust v naravnem okolju.

Turisticne kmetije z nastanit-
vijo nudijo poleg sob, apartma-
jev ali prostora za kampiranje
bodisi samo zajtrk bodisi ce-
lodnevno oskrbo. Udobje opre-
deljujejo kategorije oznaCene z
eno do stirimi jabolki.

47 HVALA(FRANCFAI
/NE BoM PoLENTE S K~
oM MLEKoM! GREMNA
Pico STIRIA oKuSoV.

2. Prehrambeni obrati razli¢nih
vrst zagotavljajo turistom redne
dnevne obroke hrane, dopolnil-
no prehrano, okrepcila in pijace.

Restavracije so vecji, udobno
opremljeni objekti, ki zagotavlja-
jo Sirok izbor hrane in pija¢. Re-
stavracije so lahko navadne, pen-
zionske, ribje, narodne, vegetari-
janske, samopostreZne in druge.

Gostilne so manjsi in lahko
skromneje opremljeni objekti, ki
ponujajo ozji izbor jedi in pija¢
ves obratovalni €as.

Okrepcevalnice (miecne, pice-

rije, obrati druzbene prehrane
...) ponujajo pijace in oZji izbor

hitro ali vnaprej pripravljenih jedi
s postrezbo ali na samopostrez-
ni nacin.

Slascéicarne prodajajo sladice,
napitke in brezalkoholne pija-
¢e (od alkoholnih samo likerje,
desertna in peneca se vina) na
gostinski nacin (s postrezbo k
mizam).

Bari (bifeji, kava bari, €ajnice ...)
nudijo pijaCe, tople in hladne na-
pitke in prigrizke, gostom streze-
jo praviloma pri to€ilni mizi.

Obrati za pripravo in dostavo
jedi dobavljajo organizatorjem
banketov in drugim naro€nikom
jedi v dogovorjene prostore, lah-
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ko tudi s postrezbo in dodatnimi
storitvami, kar strokovno imenu-
jemo catering.

K prehrambenim obratom sodijo
tudi izietniSke turisticne kme-
tije, vinotodi in osmice.

3. Obrati za razvedrilo ponuja-
jo razliéne jedi in pijaCe, a mo-
rajo imeti Se posebne pogoje za
razvedrilo gostov.

Kavarne so zelo udobno urejeni
obrati s posebno ponudbo pijac,
napitkov in jedi, ki obvezno za-
gotavljajo tudi razvedrilo, bodisi
z revijami, s ¢asopisi, z igrami,
zivo glasbo ali celo s plesom.

Nocni bari so namenjeni
razvedrilu ponodi. So udobno
urejeni, ponujajo poseben iz-
bor jedi in pija¢ in morajo imeti

zivo glasbo in plesiS¢e. Nocni
bari, kjer je mogo¢ samo ples,
so dancing bari, tisti, ki organi-
zirajo tudi zabavni program, so
kabaretni bari. Posebna zvrst
so disko klubi, kjer vrtijo vedi-
noma mehansko glasbo in so
manj udobni.

Ze grobi prikaz posameznih vrst
gostinskih obratov kaze, da ima
gostinstvo v turizmu izredno po-
membno viogo. Turisti porabijo
za gostinske storitve (prenoce-
vanje, hrano in okrepcila) v raz-
licnih drzavah razliéno veliko de-
narja, ponekod tudi do 60 odstot-
kov. Za turiste so stroski za pre-
noCevanje in prehrano nujnost.
Prav zato je gostinstvo osnovni
pogoj za turizem. Turisti pripo-
tujejo v dolo&en kraj z razli€nimi
nameni in motivi, prenocevati in
prehranjevati pa se morajo.
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MARTA, BILA St
NA MASAZL V KoPELIH, PR
FRIZERJY, NA PEDIKURI IN IR
STILISTU... EAS JE, DA GRES
Tobt NA VODEN] omgp
GoZDNE PoTl!

RATERE DRUGE DEJAVNOSTI
50 TURIZMU SE POTREBNEP

Najvedji delez vseh storitev v
turizmu opravita promet in go-
stinstvo. V ti dve dejavnosti se
prelije najve¢ denarja iz Zepov
turistov. Za uzivanje naravnih in
kulturnih danosti pa so potrebni
Se drugi posebni objekti, opre-
ma in organizacija.

Sportne dejavnosti zahtevajo
posebne objekte, opremcy'n or-
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ganizacijo, ki omogoc€ajo, da tu-
risti lahko gojijo doloCen Sport ali
si Sportne prireditve ogledajo. V
$portne objekte je vioZeno veliko
denarja. Pomislimo samo na sta-
dione, igris€a za golf, wellness
centre, bazene, Sportne dvora-
ne, drsali§¢a, smucis€a, kopa-
lis¢a itd. Ob nekaterih objektih
morajo delovati Se prevozne na-
prave, npr. Zi¢nice. Za Sportne
aktivnosti turistov morajo biti or-
ganizirane sluzbe za pomo¢, za
zagotavljanje varnosti ipd. Delo-
vanje nekaterih Sportnih organi-
zacij urejajo posebni predpisi.

Kulturne dejavnosti potrebu-
jejo prav tako objekte (dvorane,
galerije, muzeje idr.), posebno
opremo, na voljo pa morajo biti
tudi sluzbe za vodenje, Cuvanje,
vzdrZevanje, ohranjanje idr.

Komunalne dejavnosti so v
vsakem turistiénem kraju nuj-
nost. Sem spadajo: kanalizacija,

vodovod, elektrika, ceste, parki-
ris¢a, telefon, parki, nasadi, kra-
jevni promet, postajalis€a, javna
razsvetljava, signalizacija, javna
higiena in Se kaj. Vse te objekte
je treba zgraditi, opremiti, vzdr-
zevati in upravljati. Turisti se niti
ne zavedajo, kaj vse je treba
zagotoviti v turisticnem kraju, da
so gostje lahko zadovoljni.

Zdravstvena dejavnost je naj-
bolj razvita v zdravili&€ih. V ter-
malnih zdraviliS¢ih morajo biti
na voljo objekti in oprema za
kopeli, v slatinskih tudi pivnice,
v klimatskih zdravilis¢€ih prosto-
ri za soncenje, sprehajalne poti
idr. V zdravili5€ih mora biti orga-
nizirana strokovna zdravstvena
sluzba, za goste pa velja pose-
ben zdraviliSki red. Sicer pa je
zdravstvena dejavnost potrebna

Do S0BoTE
ME MORATE SHUISATI
ZA 30 Ke! IMAM TELE-
VIZIGKO S00lENE!

povsod, kjer so turisti, za pomo¢
ob boleznih ali nesrecah.

I TuD| Tl OPA-
ZIL, DA TALE ZlovEK

NEKAJ NUINO
ted=ks
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Trgovinska dejavnost omogo-
¢a turistom nakup v trgovinah,
kioskih, na trznicah, sejmih, na
prevoznih sredstvih, v posebnih
obmejnih trgovinah. DolocCeno
blago prodajajo tudi gostinski
obrati.

Obrtne dejavnosti so nepo-
sredno, $e bolj pa posredno v
sluzbi turistov. Osebne storitve
opravljajo frizerji, pedikerji, ma-
serji idr., servisne dejavnosti
zagotavljajo popravilo opreme,
vozil, garderobe idr. Proizvodna
obrt izdeluje za turiste zanimi-
ve izdelke in spominke. Tudi za
vzdrZzevanje objektov in naprav
so potrebne razli¢ne obrti.

Za turiste skrbijo ali delajo Se
tevilni drugi poklici, kot so poli-

cisti, cariniki, informatorji, Cuva-
ji, vodniki, lovci, vaditelji, igralci,
glasbeniki, artisti ... Res je tezko
nasteti prav vse, ki sodelujejo v
turizmu kraja ali dezele.

KARSNO VLOGO IMAJO
TURISTICNE AGENCITE?P

Turisti¢ne agencije so posebne
organizacije za oblikovanje in
posredovanje turisticnih  stori-
tev. So vmesni ¢len med turisti
ter izvajalci prometnih, gostin-
skih, kulturnih in drugih stori-
tev. Turisticne agencije delajo v
prid turistom in organizacijam,

ki omogocajo potovanje, bivan-
je in razvedrilo turistov. Njihova
najpomembnejda opravila so:

— turisti¢noinformacijska sluzba
v domovini in tujini;

— posredovanje pri prodaji ter
rezerviranje prevozov, prenoci-
tev, penzionov, prehrane, vstop-
nic idr.;

— menjava tujin plaéilnih sred-
stev, oskrba vizumov v potnih
dokumentih, zavarovanje gos-
tov;

— organiziranje izletov, potovanj,
pocitnic, prireditev;

— prodaja vozovnic, spominkov,
in 3e Stevilne druge posebne
storitve.

Vedno ve¢ ljudi se odpravlja na
potovanje in letovanje s pomoc-
jo turistiénih agencij. Te organi-

ToLIKO GoVOR([30
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zacije imajo namre& po domovi-
ni in po svetu razpredeno mrezo
svojih poslovalnic ter sodelujejo
s poslovalnicami drugih turis-
ticnih agencij. Na ta nacin zlah-
ka poskrbijo za vse tisto, kar je
turistom potrebno za urejeno in
brezskrbno potovanje in bivanje
zunaj doma.

KAKO SE V TURIZMU
ODRAZATO POLITICNE RAZMERE?

Zelo pomembni pogoji za tu-
risticni promet so mir in razu-

mevanje ter sodelovanje med
drzavami. Zaradi napetosti v
mednarodnih odnosih Stevilo
turistov upade, vojna turizem
popolnoma ohromi. Ljudje v ne-
gotovih razmerah ne hodijo od
doma ali pa se ¢im bolj izogiba-
jo nemirnih obmodij.

Turizem veliko prispeva k ure-
janju mednarodnih odnosov. Ko
se ljudje sre€ujejo med seboj, se
spoznavajo, se zblizujejo, nave-
zujejo stike, postajajo prijatelji.
Iz takih éloveSkih povezav raste
spoStovanje ne le posameznih
ljudi, pa¢ pa tudi narodov. Iz
tega kujejo politicne koristi tako
drzave, kamor turisti prihajajo,
kot drzave, iz katerih so. V prid

turizma je ukinitev vizumoyv, to
je dovoljenj za vstop v drzavo,
bivanje v njej in izstop iz drza-
ve. Turisti morajo upostevati
veljavne pravne predpise drza-
ve, v katero prihajajo. Posebej
so pomembni predpisi, ki ure-
jajo potne dokumente, promet-
ni predpisi, predpisi o javhem
redu in miru in drugi. BoljSi ko
so odnosi med dvema drzava-
ma, bolj svobodni, manj strogi
in bolj medsebojno usklajeni so
tudi predpisi. Vsak turist Zeli, da
bi hitro in varno potoval, da ne
bi izgubljal €asa na mejnih pre-
hodih, da mu mejni organi ne bi
povzro€ali sitnosti in tudi to, da
bi se éutil dobrodoslega.
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JE VSAK KRAJ TUDI
TURISTICNI KRAT?P

Odgovor nato vpradanje je laz-
ji, saj smo Ze spoznali pogoje
za turizem. Turistini kraj mora
imeti predvsem neko naravno
ali kulturno zanimivost, dobre
prometne povezave, gostinske,
trgovske, komunalne in druge
objekte in organizirane vse tiste
dejavnosti, ki zadovoljujejo po-
trebe turistov.

§oSPA | RE-
e OTROKU DA MORAM
PREGLEDATI VSEBINO STE -
KLENIEKE ZARADL NEVAR -
NosTl TERORISTIENEGA
NATADA!

Posamezen turisticni kraj je na-
stal in se razvil zaradi neke svo-
je posebnosti. Nastejmo nekaj
primerov za Slovenijo:

— termalna zdraviliSéa: Terme
Banovci, Catez, Dobrna, Lasko,
Lendava, Maribor, Olimia Pod-
Cetrtek, Ptuj, Moravske Toplice,
Zrece, Dolenjske Toplice, Smar-
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jeske Toplice, ZdraviliSCe Strun-
jan in Se druge;

— slatinski zdraviliséi sta Ra-
denci in Rogaska Slatina;

— klimatska zdraviliS¢a: Po-
horje, Jezersko, Rakitna idr;

— obmorska letovis¢a: Porto-
roz, Piran, Strunjan, Izola, An-
karan;

—~ gorsko—celinska letovis¢a
in obmog¢ja: Bled, Bohinj, Bo-
vec, Pohorje, Logarska dolina,
Zgornjesavska dolina idr.;

— zimskosportna obmocéja:
Krvavec, Kanin, Kranjska Gora,
Rogla, Mariborsko Pohorje, Ve-
lika planina, Vogel, Cerkno idr.;
— lovskoturisticna obmocgja:
Kocevsko, Pomurje, Notranj-
ska;

- izletniski kraji in obmogja:
Postojna in slovenski kras, Lo-
garska dolina, Gorjanci, Vipav-
sko idr.;

No(Te JE
TISTA SKALA CE KECE—

Jo BoDo TuRisT] TRUMO-
MaA OBISKOVAL(!




— kraji z bogato kulturno de-
discino: Ptuj, Piran, Koper, 1zo-
la, Kranj, Kropa, Skofja Loka,
Kamnik, Gornji Grad, Kobarid,
Idrija itd.

Za vsak turisticni kraj je po-
membno, da ohranja ¢im bolj
pristno naravo, Cist zrak, mir in
tiste lastnosti, ki jih turist potre-
buje. Tovarna, ki povzroéa hrup,
onesnaZzuje zrak, ki kvari nara-
vo ali celo zaseda obalo morja
ali jezera, ne spada v turistiCni
kraj. Turistiénemu kraju ni v prid
nenadzorovana pozidava zem-
jis¢ z neokusnimi, arhitekton-
sko neustreznimi hiSami in dru-
gimi objekti. Ohranjanje starih
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mestnih jeder, vaskih naselij in
celo rusevin gradov je dolznost
vseh, ki jim je zaupana skrb za
kulturno dedis€ino.

Turistiéni kraj izboljSamo z ure-
janjem parkov, nasadov, spre-
hajalnih poti, igriS¢, izletis¢,
smerokazov, z ozelenitvijo in
posaditvijo dreves, s cvetiem
in zelenjem po vrtovih in hiSnih
oknih, z vzdrzevanjem snage,
s postavljanjem krajevnih zem-
lievidov, z organizirano infor-
macijsko, vodnisko in ¢uvajsko
sluzbo in Se in Se. Za vse to je
potrebna predvsem dobra volja
ljudi, ki jim je skrb za turizem v
kraju pri srcu, in seveda denar.

PRAV HODIVA,
oTrol TE 06RASE
SE SPOMINAM €
00 PREDIANSKEGA
LETAY

IN kDO SKRBI ZA URETENOST
TURISTICNEGA KRATAP

Prav vsi prebivalci turisticnega
kraja! Verjetno ste Ze sliSali za
slogan: »Turizem smo ljudje!«
Res je: na eni strani so ljudje —
turisti, na drugi ljudje, ki kar koli
storijo v prid turistov. Eni uziva-
jo svoj poditek in izrabljajo svoj
prosti as — drugi delajo za niji-
hovo zadovoljstvo. Tako se tujci
in domacini sre€ujejo med se-
boj. Z nekaterimi domacini pri-
hajajo turisti v neposreden stik,
drugi domacini le posredno so-
delujejo v Zivljenju turistiénega
kraja. Tako ste tudi vsi vi Solarji
povezani s turisti.

Na cesti vas ustavi turist in vpra-
8a npr.: »Kje je ta ... ulica?« ali:
»Kje vodi pot do ...?7« ali; »Kje
je avtobusna postaja?« Turist
pritakuje neposredno pomeog,
informacije. In e poznate odgo-
vor, mu boste to jasno povedali.
Ce odgovora ne veste, se mu
boste prijazno opravi€ili. Ce Zivi-
te v turisticnem kraju, lahko pri-
Cakujete, da vas bo ve¢ turistov
kdaj kaj vprasalo. Mar ni prav,
da se zanimate za razmere v
svojem kraju? Ce pa se celo ze
ucite tuj jezik, boste tujemu tu-
ristu lahko res veliko pomagali.

K videzu in ugledu svojega kra-
ja lahko prispevate s skrbjo za
urejenost in Cisto€o. Cuvali bo-
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ste nasade, ulic ne boste one-
snazevali z zveCilnimi gumiji in
drugimi odpadki, ne boste se
vozili po parku s kolesom, €e to
ni dovoljeno, ne boste povzro-
¢ali hrupa z mopedom in podob-
no. To je samo nekaj primerov.
Vsakdo mora Ziveti tako, da bo
v korist domacemu kraju — s tem
pa tudi turistom.

RAT PA TURISTICNA DRUSTVAP

Turisti€na drustva so pri¢ela na-
stajati v Sloveniji pred ve¢ kot
sto leti prav zato, da bi prispe-
vala k lepSi in boljsi ureditvi kra-
jev in za boljSe podutje turistov.
Ze iz te vloge je razvidno, zakaj
SO se prvotno imenovala »olep-
Sevalna drustva«.

V drustva se prostovoljno zdru-
Zujejo prebivalci, da bi skupaj
uresniCevali cilje, ki si jih drustva
postavijo. Beseda »drustvo«
pove, da gre za organizirano
druzbo, druzabnost, druzenje.
Vsa drustva, skoraj brez izje-
me, imajo plemenit namen. Kar
poglejmo: v pevskem drustvu
ljudje prepevajo, uzivajo v pev-
ski kulturi, ki jo posredujejo tudi
drugim; Clani gasilskih drudtev
pomagajo soclloveku ob razno-
vrstnih nesreCah; Sportna drus-
tva zdruzujejo ljudi, da gojijo
Sport; drustvo za zascito malih
Zivali se bori, da ljudje pravil-
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MISL[S DA TA

ER pd7 SPOMENIK TEHNIC-

no ravnajo s temi zivimi bitji; v
planinska drustva se povezuje-
jo ljudje, ki ljubijo planine, hojo.
Tudi turisticna drustva imajo
koristne in plemenite namene.
ZdruZujejo vse tiste prebivalce,
ki ho€ejo s svojim delom pros-
tovoljno prispevati, da bo njihov
kraj za turiste privlagen. Ti ljudje
se organizirajo, razdelijo si na-
loge in pomagajo pri doseganiju
ciljev. Med Stevilnimi nalogami
turisti€nih drustev so najbolj ob-
sezne in pomembne naslednje:
— urejanje kraja, skrb za prijaz-
nost, Cisto€o, red, dobro pocut-
J€;

4 NE KULTURE SE DE-
P LUJE ~ALl NAY UR);
RABM M0BI2

— organiziranje krajevnih pri-
reditev, ki so navadno vezane
na tradicijo kraja, Sege, pa tudi
zato, da bi popestrili Zivljenje v
kraju;

- vzgajanje domacinov, da bi
bili naklonjeni turizmu;

— organiziranje in dajanje raz-
licnih informacij, priprava in
razdeljevanje propagandnega
gradiva, vodniska sluzba;

— skrb za ohranjanje kulturne
in naravne dediséine in vklju-
Cevanje teh vrednot v turizem.

Nismo iz€rpali nalog, ki jih ima-
jo posamezna turisti¢na drustva




zapisana v svojih pravilih. Ob-
¢utimo pa lahko, da se vsako
turisticno drustvo trudi ohraniti
krajevne Sege in navade, zna-
Cilne pesmi, glasbo in nose, da
vse to ne bi utonilo v pozabo. Z
organiziranjem znadcilnih krajev-
nih prireditev se iz davnih ¢asov
ozivljajo stvari, ki bi jih ¢as pov-

Pz TEIK
DIs SITIMEP- Al
MED IT!

sem odrinil v pozabo. Za majh-
ne drzave, kot je nasa Sloveni-
ja, so vse te narodne, kulturne,
etnoloske, verske pa Se druge
prireditve tiste dragocenosti, ki
dokazujejo samobitnost naroda.
Pa tudi sicer — vsaka $portna,
gospodarska, kulturna, turistic-
na ali umetniSka prireditev pri-
vabi v kraj turiste. Ko se turisti
po prireditvi vraCajo domov, no-
sijo s seboj vtise o kraju, ljudeh
in o vsem, kar so doziveli.

Prav bi bilo, ¢e bi Ze Solarji po-
stali &lani turisticnega drustva
ali turistitcnega podmladka v
svojem kraju. Z delom v drustvu
boste nasli svoje zadovoljstvo,
hkrati pa boste storili kaj korist-
nega. S tem namenom imajo po
nekaterih osnovnih Solah turis-

| tiéne kroZke ali podmladke, kjer

se pri¢enjajo vzgajati bododi tu-
risticni delavci.

RATERI LJUDJE S0 POKLICNO
NATBOLT ¥ SLUZBI TURISTOV?

Potrebe turistov zadovoljujejo
Stevilni delavci razliénih pokli-
cev in vseh stopenj strokovne
izobrazbe. V posamezni dejav-
nosti je najve¢ delavcev z na-
slednjimi poklici:

- turistiéne agencije: informator,
propagandist, programer, vod-
nik, spremljevalec;

NAPOSLED
DELELA KIER SE

— prometne organizacije: voznik,
spremljevalec, pilot, stevard;

— gostinske organizacije: recep-
tor, vratar, sobarica, blagajnik,
natakar, kuhar, to€aj;

— trgovine: prodaijalec, aranZer,
blagajnik:

— banke: menjalec tujih pladilnih
sredsteyv;

— Sportne organizacije: vaditelj,
Sportni uditelj, oskrbnik;

— kulturne ustanove: umetnik,
kustos, vodnik;

— zdravstvene organizacije:
zdravnik, terapevt, zdravstveni
tehnik;

~ obrtne organizacije: frizer,
kozmetik, izdelovalec spomin-
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kov, serviser;
— drzavni organi: konzul, carinik,
policist, uradnik itd.

Odlike vseh teh ljudi morajo
biti ustrezljivost, pozornost,
vljudnost, kulturno vedenje in
postenje. Vsak delavec naj bi
opravil svoje delo tako, da bodo
turisti resni¢no zadovoljni.

Delo v turisti¢ni dejavnosti ni
lahko. Otezuje ga neposreden
stik z ljudmi — gosti. Vsak Clo-
vek je osebnost zase, s svojim
znacajem, z navadami in razva-
dami, z Zeljami in zahtevami,
ki jih morajo turistiCni delavci
karseda upostevati. Ze nacelo
Gost ima vedno prav! je veckrat
v nasprotju z resni¢nostjo. Zato
ni vsakdo tudi znacajsko prime-
ren za delo s turisti. Bolje je, da
Elovek brez dobrih zivcev, brez
ljubezni do poklica in brez oseb-
nostnih lastnosti za opravljanje
tovrstnih del ne dela v turizmu.

KAKRSNE KORISTI IMA

DRUZBA OD TURIZMAP

Koristi od turizma, ki jih ima tu-
risticna dezela, so precej velje,
kot ponavadi mislimo. V grobem
gre za dve vrsti:

— za neposredne gospodarske
koristi in

— posredne druzbene Koristi.
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Gospodarske koristi od turiz-
ma so posledica prodaje gostin-
skih, prevozniskih in drugih sto-
ritev ter blaga neposredno turis-
tom. Storitve in blago prodajamo
za denar. Pri tem je pomembno
tudi to, da turistom lahko proda-
mo za denar marsikaj, Cesar ne
bi mogli izvoziti. Kot lep primer:
domadim in tujim turistom pro-
dajamo vstopnice za ogled Po-
stojnske jame. Lepote te jame
ostanejo nespremenjene, tudi
¢e si jin ogleda na milijone lju-
di, a do denarja smo prisli zato,
ker te oglede organiziramo. Pa

RES $TE ZE
ENO URO TUKAJ...
AMP{K JAZ SEM PA

0b TREHN!

8e to: zaradi ogleda takih in
podobnih naravnih in kulturnih
znamenitosti se naSe druzbenc
bogastvo prav ni¢ ne zmanjsal!

Najve¢ prihodkov od turistov,
kot smo Ze omenili, ustvari gos-
tinstvo, ker turisti najve denar-
ja namenijo za prenoCevanje,
prehrano in okrepéila. Sledijo
prinodki prometnih organizacij,
turisti¢nih agencij, trgevskih or-
ganizacij, igralnic itd.

Se posebno koristno je, te sto-
ritve in blago prodamo tujcem.




Vse to prodajamo po cenah,
ki veljajo na naSem notranjem
trgu. V te cene so vkljuéeni tudi
stroski dela (pla¢e) in druzbene
obveznosti (davki, prispevki).
Tako doma vnov€imo opravljeno
Zivo delo, ki ga sicer ni mogoce
izvoziti. NaSa drzava si s proda-
jo blaga in storitev tujim turistom
pridobi velik del denarja, ki ga
potrebuje za uvoz tujega blaga
in plaéevanje drugih obveznos-
ti do tujine. Zaradi turisti¢énega
prometa se ve€a proizvodnja v
industriji in obrti, ve€ je prometa
blaga, ve¢ prevozov vsega, kar
je namenjeno turistom. Turizem
na ta nacin spodbuja delovanje

OH, CATHERINE
ZAVALIVA SE Bogl
ZA o NERAZVITO
DEJE(O |

drugih gospodarskih panog.
Posebno gospodarsko korist
imajo nerazviti kraji, ki imajo na-
ravne moznosti za turizem. Iz
gospodarsko razvitih se denar
prek turistov preliva v nerazvita
obmodja. Pomislimo na Trento,
Pomurje idr.

Turistiéno gospodarstvo zago-
tavlja Stevilnim ljudem redno,
nekaterim pa samo sezonsko
zaposlitev in s tem Zivljenjsko
varnost. To pa je v korist celotne
druzbe.

Druzbene koristi niso merljive
z denarjem, so pa tako material-
ne kot moralne.

Prek turizma se ljudje spozna-
vajo, narodi zbliZzujejo in na ta
nacin se krepijo pozitivni med-
Cloveski odnosi. Morda je prav
ta vloga turizma najbolj pomem-
bna za vsakega d{loveka, za
vsak narod, drzavo in za vse
Clovestvo. Spori, ki rojevajo na-
petosti, so Cesto posledica ne-
poznavanja in nerazumevanja
razmer, zgodovine, dologenih
dejstev naroda ali drzave. Ce bi
se ljudje in narodi bolje poznali,
bi se bolj spostovali, na svetu pa
bi bilo manj gorja in nedolznih
Zrtev. Turistom se odkriva svet:
S spoznavanjem krajev, razmer,
ljudi, zgodovine in drugih vred-




not se jim Sirita sploSna razgle-
danost in kulturno obzorje in
bogatijo duhovne vrednote. S
temi zakladi si osmisljajo Zivl-
jenje, delijo pa jih lahko tudi so-
ljudem.

Ljudje, ki potujejo, si izmenjujejo
izkusnje, spoznavajo novosti in
jih vnasajo v lastno Zivljenje in
delovanje. S potovanj prinasajo
dobrine, blago, spominke, litera-
turo, slikovni material ipd. Mno-
gi se vracajo s potovanj z novim
strokovnim znanjem. Skratka
— turizem omogoc¢a prenos ma-
terialnih in duhovnih dobrin iz
vseh krajev sveta. Zato $e kako
drzi slogan: Turizem nas boga-
tit

JE TURIZEM NERE
VRSTE TRGOVINA?P

S stali§¢a gospodarskih koristi
je turizem zelo obseZna veletr-
govina. Zato bomo spregovorili
o razmerah, ki jih imenujemo tu-
ristiCni trg.

Turisticni trg sestavljajo vsi tis-
ti, ki opravljajo storitve v zvezi s
potovaniji in bivanjem ljudi v tu-
jih krajih, in na drugi strani vsi
tisti, ki bi radi potovali in bivali
zdoma kot turisti. Na eni strani
je ponudba vsega, kar turisti po-

4 PTREBUJE - N
vA KAKSNE PAPIRSE, %

trebujejo, na drugi strani pa je
povprasevanje po teh storitvah
ali samo zanimanje zanje.

Turistiéna ponudba v prvi vrsti
temelji na naravnih in kulturnih
danostih kraja ali deZele, ki pri-
vladijo turiste. Svoje zmogljivos-
ti (objekte in opremo) in orga-
niziranost ponujajo prometne,
gostinske, trgovske, S$portne,
kulturne in druge organizacije,
da bi zadovoljile potrebe turis-
tov. Zmogljivosti posameznih
organizacij so omejene, npr.
Stevilo ljudi, ki jih lahko sprejme
hotel ali prepelje Zi¢nica. Tovrst-
ne zmogljivosti so turistom na
voljo vse leto. Pravimo, da je ta

GOSPODIES SPOZNAL SEM JO
Po INTERNETU (N JE MolE
NAWEGE RofasVO!




Fo6LEd, CAROL | SVA
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PEKLL VOLE NA OGNSU-LWUDIE
50 CELO PRECES PODOBNI |

ponudba stalna in se tehni¢no
med letom ne spreminja. Turis-
tiCna ponudba se spreminja po
vsebini in kakovosti, spreminja
se program storitev, cene itd.

Turisticno povprasevanje se
izraza v zanimanju ljudi za po-
tovanje, po€itnice, takSno ali
drugacéno turisticno doZzivljanje.
Najbolj je odvisno od prostega
¢asa in denarja ljudi. Pocitni-
ce, dopusti, vikendi, prazniki
in tudi letni ¢as, poleg tega pa

Se vremenske razmere, nava-
de, razpored prireditev in druge
okoli§€ine so tisti dejavniki, ki
povzrocajo, da je povprasevan-
ja v dolocenem letnem €asu ve-
liko, v drugem manj, v€asih ga
pa sploh ni. Zato je turisti¢no
povprasSevanje zelo spremenl-
Jivo, obdutljivo, €asovno zelo
nezanesljivec. So obdobja v letu,
ko ni mogole zadostiti vsem,
ki povprasujejo, in obdobja, ko
zanimanje za turizem povsem
zamre.

Razlike med turistiéno ponudbo
in povpraSevanjem se v dolo-
¢enih obdobjih med letom za do-
lo¢ene turistiCne kraje in organi-
zacije izredno velike. Hotel je na
voljo gostom vse leto, gostje pa
ga zasedejo recimo le 130 dni v
letu. To je najvedji problem vse-
ga turistiCcnega gospodarstva.
Za zmanjSanje neskladnosti
med ponudbo in povpraSevan-
jem si organizacije pomagajo s
propagando, z zniZanjem cen, s
popusti, z dodatno ponudbo ipd.
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Cas najveljega povprasevanja
je prav €as Solskih poditnic (po-
letnih, zimskih, prostih dni med
Solskim letom). Takrat si tudi
starSi vzamejo dopust.

Nekateri turisti¢ni kraji imajo eno
glavno sezono (poletno), drugi
dve (poletna in zimska), tretji
pa sezone prakticno ne poznajo
(celo leto je obisk turistov dokaj
enak). Po mestih hotelov med
letom sploh ne zapirajo, ker je
povpraSevanje vse leto enako.
Podobno je tudi v zdraviliscih,
saj za utrditev zdravja letni Cas
ni pomemben. Dve sezoni imajo
kraji z moZnostmi za poletne in
zimske dejavnosti turistov, npr.
Kranjska Gora, Bovec, Pohorje.
Le eno sezono imajo nekateri
turistiCni kraji ob moriju, in sicer

v toplem letnem &asu. Razlike
med ponudbo in povprasevan-
jem se dajo nekoliko zmanjsati,
Ce se turistiCni kraj tehniéno in
organizacijsko usposobi za do-
datno ponudbo. Tako npr. Por-
toroz nima le poletne sezone,
pac¢ pa sprejema turiste vse leto
zato, ker ima urejene terme, po-
krite bazene, ogrevane objek-
te, Avditorij in druge kongresne
dvorane, kjer organizirajo pos-
vete, kongrese, razstave in pri-
reditve predvsem zunaj glavne
turisticne sezone. Podobno se
tudi v drugih turistiénih krajih
trudijo, da bi &im bolj spodbudili
povprasevanje v nesezonskem
Casu.

Je torej turizem posebne vrste
trgovina? Ali ponuja blago? Da

— to so storitve. Ali ima kupce?
Da — to so turisti. Ali dobimo za
opravljene storitve denar? Da
— turisti porabljene storitve pla-
¢ajo. Seveda pa so razlike med
ponudbo in povprasevanjem v
turizmu prav tako kot v trgovini:
zimske Cevlje kupujemo pred
zimo in ne vse leto, ¢esSnje samo
spomladi, ozimnico jeseni.

A moramo dodati tole: kupec
v trgovini blago izbere, ga pla-
¢a in odnese ter ga uporablja
doma in kasneje. Turisti pa pri-
dejo v restavracijo, izberejo jedi,
jih pojedo tam in takoj, jih placa-
jo; pri vsem tem so uzivali tudi
udobje prostora in osebno skrb
gostinskega osebja. Prav tu ne
sme manjkati gostoljubje!

ODKAR IMAMO
KAZINO, SE ¥ STEVILO
PRENOYEVANY RTROJILO,
PRI TEM PA FoSTELS NE

=y ﬂ!ﬂ%

VA ﬁ; H il r D e

ﬁﬁ
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SE LAHRO ZE 0SNOVNOBOLCI
VELIUCITO V TURISTICNO
ZIVLIENTE DOMACEGA KRATAP

Ze dobra volja je nekaj vredna.
Za domadi kraj in njegov videz
morajo skrbeti vsi prebivalci, pa
¢e so organizirani v turisti¢no
drustvo ali ne, torej tudi osnov-
nosolci.

idealno je, ¢e na 3oli deluje tu-
ristiéni krozek ali podmladek.
Vzorov za take krozke ne boc
tezko dobiti, saj jih v_Sloveniji
deluje ze kar precej. Ce ga Se
nimate, zakaj ne bi va$ razred
dal pobudo, da ga ustanovite?
Delo bo potem kar steklo ...

60SPoD TORIST
A HOYETE VIDET|

ENo FuL v REDU

Ce deluje v kraju turisticno dru-
Stvo, se zanimaijte, kaj Clani de-
lajo, kak$en je program drustva.
Tudi ¢e Se niste €iani, kar pridite
na sestanek drustva — nihce vas
ne bo odslovil. To storite tudi, Ce
bo drustvo priredilo kako preda-
vanje.

Kadar bo imelo turisticho dru-
Stvo kako akcijo, se pridruzite
Clanom. Ni treba, da jih samo
opazujete — poprimite za delo!
Ce gredo &lani na izlet, skuSajte
iti zraven. Tako vas bo Zivijenje
drustva kar posrkalo vase.

Tudi vsak zase ali vsi skupaj pa-
zite na Cisto€o v kraju. Opozar-
jajte tiste, ki prav ni€ ne pazijo
na okolje.

Dodobra spoznajte svoj domadi
kraj in njegovo okolico. Oglej-

te si vse, kar je zanimivega in
posebnega za domacine in tu-
riste. Ce boste zanimivosti sami
dobro poznali, boste lazje sve-
tovali turistom, ¢e vas povpra-
$ajo, kam naj gredo in kaj bodo
spoznali. V Sloveniji imamo tudi
turisti¢no revijo Lipov list. Izdaja
jo Turisti€na zveza Slovenije. Je
mesecnik in prinada zanimivosti
o turizmu doma in po svetu. Po-
samezni Solarji se verjetno ne
boste narodili na to revijo — en
izvod pa bi vasa Sola morda le
narocila. Svetujte vaSemu rav-
natelju, pa naj potem ta izvod
kroZi iz razreda v razred, da ga
boste prebrali.

Ce se boste na tak ali drugacen
nacin vkljugili v Zivijenje domacde-
ga kraja, boste obcutili posebno
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zadovoljstvo. Prijeten je Ze sam
obCutek, da cClovek stori nekaj
koristnega za svoj domaci kraj!

FAKO SE PRIPRAVLIAMO NA

TURISTICND POTOVANTE?P

Strogih pravil za to ni — dam pa
vam lahko nekaj nasvetov. Za
vsako potovanje, pocitnice ali
izlet se odlo¢ajte nacrtno. Za
porabljeni denar doZivite &im
veC in naj vam ga ne bo Zal.

Na turistiCno pot se pripravijajte
dalj ¢asa z zbiranjem denairja,
Se bolj pa z zbiranjem informa-

cij. Te najdete v Casopisju, pred-
vsem pa pri turisti¢nih agencijah
in na spletnih straneh.

Zbrane informacije temeljito
preucite. Iz- kopice ponudb iz-
berite tisto, ki najbolj ustreza
vasemu Zepu in prostemu ¢asu.
Potovanje lahko nacrtujete v
krogu druZine ali prijateljev, saj
se boste tako lazje odlogili in Se
bolj zabavno bo.

Na izbrano potovanje se pripra-
vite. O dezeli in izbranem kraju
si pridobite podrobnejse zeml-
jevide, nalrte mesta in drugo
literaturo. Ce potujete v tujino,
se seznanite s predpisi, ki tam
veljajo. Dobro je tudi, da se na-
ucite vsaj nekaj nujnih stavkov v
tujem jeziku.

KAM

rli'E ZAKA
JIH SPRASY
j? ZA NASVE%EY\
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Na daljSo pot se ne podajajte
brez rezerviranih storitev v pre-
vozu in prenocitvenih obratih.
Ce se pri tem sami ne znajde-
te, zaupajte narocilo turisti¢ni
agenciji. Za malo denarja vam
bodo oni vse organizirali, vi pa
boste §li na pot brez skrbi.

Pred odhodom si izdelajte spi-
sek vsega, kar boste vzeli s se-
boj. Ne preselite celega stano-
vanja — v kov¢ku ne bo prostora
in tudi nosili boste tezko! Pose-
bej preglejte osebne dokumen-
te, denar, kljuCe, napiSite svoj
naslov na kovcek, pustite doma
naslove hotelov, kjer boste med
potovanjem prenoceval: doma-
¢im narodite vazne stvari itd. Ce
boste uredili te sicer drobne za-



deve, a v dolo€enih okolis¢inah
zelo pomembne, boste lahko na
potovaniju Se bolj spros€eni.
Zaupaijte sosedu, da vas ne bo
doma, in prosite ga, naj malo po-
pazi na vase stanovanje, hiso,
vrt. Tudi za pravoCasen prevoz
do zbirali§¢éa dobro poskrbite
(prijatelj, taksi!). Zapomnite si,
koliko kosov prtljage ste vzeli s
sebo;j ...

Ko potujete ali se zadrZujete in
uzZivate v krajih, ki jih Se niste
poznali, si v belezko zapisujte
podatke o krajih, dogodkih, og-

TAKO DALEX 0D DoMA {E,
PA MISLI NA sVOlo BABICO.
TISTIH STO EVROV MU BeM
Pa ZE PoSLALAL

ledih, dozivetjih. Se kako vam
bodo prisli prav taki zapiski, ¢e
boste hoteli svoje potovanje opi-
sati domacim ali prijateljem.

Na potovanju se spomnite lju-
di, ki jih imate radi. Naj vam ne
bo zal stroSkov za nakup raz-
glednice in znamke — dokazite,
da niste pozabili na domace in
prijatelje niti tedaj, ko vam je
prijetno. Tudi kak spominek bo
dobrodoSel, da ga boste komu
podarili ali ga ohranili zase.

Clovek ni nikoli dovolj previden.
To naj Se posebej velja, ko se

VIDIS GA FANTA ¢

potepate po tujini. Med turiste se
kaj pogosto vrinejo nesramnezi,
Zepairiji, ki vas mimogrede osiro-
masijo. Zato ne nosite denarja
in vseh osebnih dokumentov
skupaj. Dajte jih v posebno vre-
¢ico, ki si jo obesite okrog vratu,
ali pa v torbico, ki si jo opaSe-
te. Ali pa si del denarja zaSijte v
skrit Zep. Na pot ne nosite dra-
gocenega nakita. Se in Se bodi-
te pozorni na vsakem koraku!
Ce potujete v druzbi, prispevaj-
te kaj za vedro razpoloZenje. Ne
pustite se le zabavati in s svojim
vedenjem ne kvarite vzdusja v
skupini. Ne bodite preobcutljivi,
uklonite se zeljam vecine, drzite
se dogovorov, pazite na dogo-
vorjeni ¢as, opozorite sopotni-
ke, Ge ste kaj zanimivega odkrili,
kupili, si ogledali itd. Bodite vzo-
ren ¢lan z vseh vetrov zbranega
kolektiva na isti poti in z istimi
cilji!

ZA RONEC

Ce si zelimo, da bi Slovenija res
postala turisti¢na dezela, mora-
mo Se marsikaj postoriti. V tej
knjizici smo se sprehodili skozi
turizem, ga razstavljati in se-
stavljati, da bi vsaj malce prodrii
v njegove zakonitosti in skriv-
nosti. Prebrano naj nam poma-
ga, da bomo dobri gostitelji in
¢im pogosteje turisti.
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POGOSTO UPORABLIANIH
TURISTICNIH IZRAZOV

aranzma franc. arrangement; urejanje ali
priprava ¢esa, tudi pogodba, dogovor,;
v turizmu pomeni kompleksno turis-
tiéno storitev, ki obsega vrsto posa-
mi¢nih storitev, od bivanja, prevoza,
izletov, ogledov, spremljanja itd., in jo
agencije prodajajo po pav3alni ceni
kot pocitniski paket ali potovanje.

buking angl. booking; beleZenje (zapi-
sovanje) rezervacij.

carter angl. charter; najeti, izposoditi;
posebna pravica, pogodba; v turizmu
posebna pisna pogodba o najemu

(zakupu) letala ali ladje za enkraten
ali veckraten prevoz potnikov ali to-
vora na doloéeni razdalji ob dolode-
nem &asu.

itinerar lat. /ftinerarium, itineris = pot;
opis poti med dvema krajema; na-
tanéno opredeljena in opisana smer
potovanja (potovalni nacrt), priro¢nik
za potovanje.

marina ital. marina iz mare = morje; lad-
jevje, mornarica, zlasti po namenu
(trgovska mornarica); v turizmu pri-
stanid€e Sportnih plovil, jadrnic, jaht,
luksuznih ladij.

penzion ima dva pomena:
a) manjsi gostinski obrat, ki oddaja
sobe za prenoCevanje ter prodaja jedi
in pijage vseh vrst, praviloma kot pen-
zionske storitve za daljSe bivanje;

PREVEL, P4 2F 0BUPU -
IS KAKEEN TIRIST
PA &t FRANEZ

b) skupno ime za prenocevanje in
vse tri obroke hrane (zajtrk, kosilo,
vecerja).

polpenzion v gostinstvu zajema preno-
€evanje in poleg zajtrka Se en glavni
obrok (bodisi kosilo ali ve&erjo).

transfer angl. transfer iz lat. transferre
= nositi; prenos pravic, denarja; v tu-
rizmu lokalni prevoz od Zelezniske ali
avtobusne postaje, iz pristani$¢a ali z
letaliS€a do hotela ali turistiCne zani-
mivosti in obratno.

tranzit ital. transito iz lat. {ransitus = pre-
hod; prehod ali prevoz potnikov (bla-
ga) skozi tujo drzavo ali obmocje.

turisticna taksa lat. taxa = pristojbina,
cena; pristojbina za storitve in udobje
v turistiénem kraju, ki niso vradunani
v drugih cenah (penzionskih, vstop-
ninah itd.), za informacije, urejena
sprehajaliS¢a, pocivaliS€a ipd.

vavéer angl. voucher = porok, garant,
dokaz; v turizmu napotnica ali bon,
dokument, na podlagi katerega lahko
prinesitelj izkoristi vse na njem nave-
dene storitve, oziroma potrdilo o pla-
Cilu storitev pri posredniku (turisti¢ni
agenciji), ki z izdajo vavéerja zago-
tavlja, da bo plagal izkori§¢ene in na
vav€erju toéno navedene storitve.

vizum lat. visum = pregledano, odobre-
no; uradno potrdilo; dovoljenje v pot-
nem listu za potovanje v tujo drzavo,
iz ali prek nje (vstopni vizum, izstopni
vizum, tranzitni vizum).
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